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ABSTRAK 

 

 

 

Kebelakangan ini, identiti tempat dan pengertian sesebuah tempat menjadi isu 

yang penting dalam psikologi persekitaran, seni bina, arkitek, perancangan bandar dan 

rekabentuk bandar. Perubahan dan kehilangan ciri fizikal daripada perkembangan 

bandar yang semakin pesat membangun menyebabkan ada elemen fizikal yang 

bernilai telah hilang dan digantikan dengan suatu elemen yang lain yang tidak 

memberi makna kepada penduduk. Oleh sebab itu, tempat-tempat yang mempunyai 

nilai yang signifikan ini perlu dipelihara dan dijaga agar interaksi penduduk yang 

telah lama wujud dapat dikekalkan. Disamping itu, tidak ada pendekatan dalam 

mengambil kira pandangan penduduk terhadap perubahan ke atas tempat kesukaan 

mereka akan memberi kesan terhadap pengertian dan perlekatan tempat. Pengalaman 

penduduk terhadap tempat memainkan peranan yang penting dalam kajian ini. Oleh 

hal yang demikian, kajian ini mengambil kira dua elemen fizikal yang penting 

terutama dalam bandar bersejarah iaitu pasar besar dan bazar dalam membentuk 

ikatan dengan penduduk. Soal selidik dan temubual telah dijalankan ke atas penduduk 

Kampung Jawa dengan 30 orang terlibat dalam soal selidik dan 12 orang terlibat 

dalam sesi temubual. Hasil respons daripada soal selidik dianalisis menggunakan 

SPSS (Statistical Product and Services Solutions) versi 16 manakala bagi temubual 

dianalisis menggunakan content analysis. Hasil daripada kajian ini tentang konsep 

tempat dan perlekatan tempat menunjukkan (a) pasar besar dan bazar merupakan 

elemen fizikal; (b) ciri-ciri fizikal dan kualiti sosial yang wujud; (c) pasar besar dan 

bazar sebagai tempat awam; dan (d) perubahan terhadap pasar besar dan bazar 

mengubah imej Kampung Jawa. Kajian ini menunjukkan penduduk mempunyai 

ikatan yang mendalam terhadap pasar besar dan bazar namun perubahan dan 

kehilangan karakter fizikal merupakan faktor yang menyebabkan berlakunya 

placelessness di Kampung Jawa. Kajian ini juga mendapati penduduk mahukan 

sebuah pasar baru untuk menggantikan pasar besar yang telah dirobohkan kerana 

mereka mempunyai perlekatan tempat yang tinggi terhadapnya. Oleh sebab itu, kajian 

ini memberi peluang kepada arkitek, arkitek lanskap dan jururancang dalam 

menghasilkan tempat yang lebih baik dalam mengambilkira hubungan antara 

penduduk dengan sesebuah tempat. 
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ABSTRACT 

 

 

 

Lately, place identity and meaning of a place become important issue in 

environment psychology, architecture, urban planning and urban design. Change and 

loss of physical characteristic from urban development that exponential developing 

has caused lost of valuable physical element and replaced with other elements that do 

not give meaning to people. Hence, places that have significant value need to be 

preserved and taking care so that people interaction that existed can be maintained. In 

addition, there is no approach in considering local resident's opinion to change on 

their preferred place would affect on meaning and place attachment. People 

experience on place play important role that is important in this study. Therefore, this 

study considered two physical elements that are important especially in historic town 

which are municipal market and bazaar in forming bond with the people. 

Questionnaires and interviews were being conducted on residents of Kampung Jawa 

with 30 respondents involved in questionnaires and 12 participants involved in 

interviews session. The results from the survey questionnaire were analyzed using the 

SPSS (Statistical Product and Services Solutions) version 16 and for interview were 

analyzed using content analysis. The result from studies on place concept and place 

attachment shows (a) municipal market and bazaar is physical element; (b) physical 

properties and social attributes that exist; (c) municipal market and bazaar as public 

place; and (d) change on municipal market and bazaar change the image of Kampung 

Jawa. This study shows residents have developed deep attachment to municipal 

market and bazaar, however, change and loss of physical character are factors that 

caused placelessness in Kampung Jawa. This study also shows that residents want a 

new market to replace municipal market that was demolished because they have 

greater place attachment towards this element. Hence, this study gives opportunity to 

architects, landscape architects and planners in creating better place in take into 

account relationship between people with a place.  
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BAB 1 

 

 

 

PENDAHULUAN 

 

 

 

1.1 Latar Belakang Kajian 

 

Banyak perubahan berlaku di Malaysia sejak tahun 1980an terutama pada era 

pemerintahan Perdana Menteri Malaysia Keempat iaitu Mahathir Mohamad dimana 

perubahan ketara yang berlaku merangkumi pembangunan infrastruktur di bandar-

bandar utama di Malaysia seperti pembinaan Menara Berkembar Petronas dan Menara 

Kuala Lumpur (Shamsul Amri dan Mohamad Fauzi, 2007). Pelbagai rancangan 

pembangunan tahunan telah dijalankan bagi merealisasikan harapan negara Malaysia 

ke arah menjadikan Malaysia sebagai sebuah negara maju menjelang wawasan 2020. 

Hal ini juga mengakibatkan bandar-bandar bersejarah seperti Melaka dan Georgetown 

menerima tempias dengan perkembangan aktiviti komersial dengan wujudnya blok-

blok komersial yang bersaiz mega seperti Jusco, Mydin dan Tesco yang memberi 

kesan kepada peniaga-peniaga kecil tempatan yang sudah lama mereka 

mengusahakan perniagaan di kawasan tersebut (Majang, 2009).  

 

Hal yang sedemikian mendorong berlakunya perubahan karakter ataupun 

identiti tempat (place identity) di mana ia merupakan suatu aspek warisan yang unik 

dan menghidupkan suasana sesuatu kawasan (Nor Zalina, 2011). Perkara ini 

memerlukan kesedaran dan perhatian semua pihak terutamanya pihak yang terlibat 

secara langsung dengan aktiviti pembangunan seperti jururancang, arkitek dan arkitek 

landskap agar sentiasa menitikberatkan perkara tersebut dalam merangcangkan 

pembangunan setempat. Perkara yang paling penting perlu diberi perhatian adalah 
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mengambilkira perasaan penduduk setempat yang mempunyai perlekatan tempat 

(place attachment) yang kuat dengan elemen-elemen yang ada di kawasan mereka.  

 

Setiap kawasan atau tempat mempunyai nilai keunikan yang tersendiri 

terutamanya bagi kawasan yang mempunyai sejarah dan warisan. Biasanya kawasan 

ini meninggalkan satu memori dan kenangan yang indah terutamanya wujud pelbagai 

aktiviti sosial yang memberi nilai yang besar kepada kawasan tersebut. Kewujudan 

persekitaran ini memberikan satu identiti dan seterusnya membantu dalam pembinaan 

„sense of place‟ bagi sesuatu kawasan (Khalilah, 2006). Oleh itu, amatlah penting kita 

mengenalpasti identiti tempat dan mengukur tahap perlekatan tempat (place 

attachment) di sesuatu kawasan agar tidak hilang di telan zaman dengan kerakusan 

pembangunan yang lebih menggemarkan kepada kemodenan. 

 

Identiti tempat (place identity) merupakan satu aspek yang melibatkan 

pengalaman manusia terhadap tempat yang mereka duduki yang seterusnya 

mempengaruhi kepada perlekatan tempat (place attachment) (Norsidah, 2007). Dalam 

hal ini, adalah penting dalam melihat sesuatu tempat dari segi fizikal, nilai dan 

interaksi sosial berbanding melihat kepada fungsi atau tujuan sesebuah bangunan. 

Bagi menunjukkan kesedaran tentang pentingnya pemeliharaan karakter dan identiti 

setempat, kajian ini akan mengemukakan tentang kepentingan perlekatan 

(attahcment) di dalam menilai kualiti unik yang ada di Kampung Jawa berdasarkan 

kepada pengalaman dan kognitif tempat penduduk tempatan terhadap pasar besar dan 

bazar yang selama ini menjadi ikon kepada kawasan berkenaaan.  

 

 

 

1.2 Pernyataan Masalah 

 

Kelemahan identiti tempat (place identity) di kebanyakan bandar-bandar boleh 

dikaitkan dengan berkurangnya perlekatan tempat (place attachment) yang dihadapi 

oleh penduduk setempat (Norsidah, 2007). Namun begitu, kehilangan identiti sesuatu 

tempat juga boleh berlaku dengan berlakunya hilangnya perasaan terhadap sesuatu 

tempat (placelessness) yang merupakan istilah yang didefinisikan sebagai suatu 

tempat yang tiada sebarang kepentingan atau perlekatan dan maksud tempat yang 
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tidak lagi mempunyai apa-apa makna. Kegagalan untuk menyelamatkan kualiti yang 

ada pada sesuatu tempat akan memberi kesan kepada fizikal dan keharmonian yang 

telah wujud di kalangan penduduk. 

 

Bagi menjelaskan masalah ini, Kampung Jawa merupakan contoh terbaik bagi 

menghuraikan tentang masalah yang berlaku kerana penduduk tempatan mempunyai 

perasaan yang kuat terhadap dua elemen fizikal yang terdapat di kawasan ini iaitu 

pasar besar dan juga bazar. Tambahan pula Kampung Jawa dikenali sebagai kawasan 

membeli-belah yang popular bagi bandaraya bersejarah Melaka dengan pembinaan 

pasar besar di kawasan ini pada lewat 1800an yang menjadi tempat kepada nelayan-

nelayan memunggah hasil tangkapan mereka (Nadia et al., 2011). Namun begitu 

keadaan ini perlahan-lahan berubah disebabkan oleh pasar besar telah dirobohkan 

pada tahun 1988 (Sandhu dan Wheatley, 1983) oleh pihak kerajaan negeri untuk 

dipindahkan ke tempat lain iaitu Melaka Sentral. Di samping itu juga, berlakunya 

kebakaran yang besar kepada tradisional bazar yang terdapat di Kampung Jawa pada 

1990an. Ini menyebabkan perlekatan tempat (place attachment) penduduk tempatan 

terhadap dua elemen fizikal di sini sedikit sebanyak memberi kesan kepada 

kehilangan keperkaitan tempat (place connectedness), identiti tempat (place identity), 

pergantungan tempat (place dependence), kepuasan tempat (place satisfaction) dan  

place rootedness. Perkara-perkara ini menjadi menjadi faktor pendorong kepada 

kehilangan perasaan setempat (placeness) yang sebelum pasar besar dan juga bazar 

menjadi tempat awam (public place) terutama kepada penduduk tempatan untuk 

menjalankan aktiviti yang mereka sukai.  

 

Pada waktu sekarang, tempat ini masih lagi popular dan tradisional bazar 

masih lagi beroperasi dan dikunjungi oleh penduduk tempatan. Walau bagaimanapun, 

keadaan ini amat dikhuatiri akan terjejas sekiranya tiada tindakan pencegahan diambil 

bagi mengenalpasti kepentingan elemen tersebut agar dapat dikekalkan dan dipulihara 

agar aktiviti masyarakat dan identiti tempat (place identity) setempat dapat 

dikekalkan. Kita tidak mahu memori dan perasaan memiliki tempat (place 

belongingness) penduduk terhadap tempat tinggal mereka hilang dan berubah kerana 

jika tidak tempat tersebut menjadi kurang bermakna lagi.   
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1.3 Lopong Kajian 

 

Terdapat banyak kajian tentang perlekatan tempat (place attachment) daripada 

pelbagai latar belakang seperti rekabentuk bandar dan perancangan bandar, arkitek 

landskap, dan fisikologi persekitaran. Antaranya ialah Hernandez (2007), Hernandez 

(2010), Soini et al. (2012), Lewicka (2008), Nielsen-Pincus et al. (2010), Shuhana 

(2011), Shuhana dan Norsidah (2008), Norsidah (2008) dan Scannell (2010). 

Berdasarkan kepada perbezaan antara konteks kajian, kajian ini akan memberikan 

perhatian kepada perasaan penduduk, nilai dan interaksi sosial terhadap elemen fizikal 

di dalam bandaraya bersejarah Melaka. Tambahan pula kajian ini berkenaan dengan 

perasaan setempat (placeness) akan dapat menjadi satu rujukan untuk merekabentuk 

ruang sosial dan struktur fizikal di dalam bandaraya bersejarah. 

 

 

 

1.4 Matlamat Kajian 

   

  Kajian ini dijalankan bertujuan untuk mengetahui kepentingan pasar besar dan 

bazar dalam mempromosikan identiti tempat bagi penduduk-penduduk tempatan 

dalam bandar bersejarah Melaka. Bagi menilai kepentingan ini, penilaian dibuat 

menerusi kognisi penduduk, elemen fizikal, dan interaksi sosial dalam menentukan 

pasar besar dan bazar menyumbang kepada identiti tempat. 

 

 

 

1.5 Objektif Kajian 

 

Objektif kajian dititikberatkan sebagai sasaran utama dalam proses kajian 

supaya kajian yang dilakukan bersesuaian dengan matlamat kajian yang ingin dicapai. 

Dalam kajian ini, objektif berikut telah dikenalpasti: 

 

1. Mengenalpasti faktor-faktor yang mempengaruhi „placeness‟ dan 

„placelessness‟ bagi pasar besar dan bazar di Kampung Jawa, Melaka. 
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1.6 Persoalan Kajian 

 

1. Apakah kepentingan pasar besar dan bazar terhadap perkembangan aktiviti 

penduduk tempatan di Kampung Jawa, Melaka? 

2. Bagaimanakah pasar besar dan bazar membentuk „place belongingness‟ 

terhadap penduduk tempatan? 

3. Bagaimanakah tahap „place attachment‟ di antara penduduk tempatan 

terhadap pasar besar dan bazar? 

4. Bagaimanakah „place connectedness‟ boleh meningkatkan aktiviti 

penduduk sekitar? 

 

 

 

1.7 Skop Kajian 

 

Kajian ini memberi fokus kepada peranan elemen fizikal di  dalam bandaraya 

bersejarah Melaka. Oleh sebab itu, Kampung Jawa dipilih sebagai kes kajian kerana 

latar belakang sejarah sebagai pusat membeli-belah yang utama pada ketika itu 

dengan wujudnya pasar besar dan bazar yang terkenal yang memberikan identiti 

tempat (place identity) kepada penduduk tempatan. Seterusnya, kajian ini juga 

meneliti pembolehubah yang mempengaruhi „sense of place‟ di dalam kawasan 

kajian. Pembolehubah yang digunakan dalam kajian ini ialah dimensi bagi perlekatan 

tempat (place attachment). Pemahaman terhadap pembolehubah ini adalah bertujuan 

untuk mengukur tahap samada kawasan ini masih lagi mempunyai „sense of place‟ 

ataupun mengalami „placelessness‟.  
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1.8 Batasan Kajian 

 

Batasan bagi kajian ini adalah untuk mendalami kawasan kajian dengan lebih 

mendalam. Ini kerana salah satu daripada elemen fizikal yang dikaji iaitu pasar besar 

telah dirobohkan dan dipindahkan ke tempat lain iaitu Melaka Sentral. Hanya bazar 

yang masih tinggal dikawasan Kampung Jawa walaupun telah mengalami kebakaran 

dan dibaikpulih semula. Oleh sebab itu, ini sedikit sebanyak akan mempengaruhi 

responden dalam menjawab borang kajiselidik yang diberikan kerana mereka tidak 

nampak lagi elemen berkenaan di depan mata mereka. Pada masa yang sama borang 

kaji selidik juga akan diberikan kepada spesifik responden iaitu penduduk Kampung 

Jawa  

 

 

 

1.9 Kaedah Kajian 

 

Rekabentuk kajian adalah untuk mengenalpasti faktor-faktor yang 

mempengaruhi „placeness‟ atau „placelessness‟ di Kampung Jawa. Kajian kes ini 

dipilih untuk membantu dalam mengumpul data kuantitatif dan kualitatif untuk 

melengkapkan kajian ini. Proses metodologi kajian akan direncanakan supaya melalui  

proses kajian yang betul dengan data primer dikumpulkan menerusi pemerhatian, 

borang kaji selidik dan juga temubual. Prosedur keseluruhan kaedah kajian 

ditunjukkan seperti Rajah 1.1 dan perbincangan terperinci mengenai metodologi 

kajian akan dijelaskan dalam Bab 3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Rajah 1.1: Carta alir kaedah kajian 

Placeness bagi Pasar Besar dan Bazar di 

Kampung Jawa, Melaka 

Pernyataan Masalah 

Kelemahan identiti tempat boleh berlaku kerana kurangnya perlekatan tempat dan hilangnya perasaan 

terhadap tempat ini. Kampung Jawa dalam kajian ini menunjukkan penduduk mempunyai perasaan 

yang kuat terhadap pasar besar dan bazar namun ia berubah setelah pasar besar dirobohkan. 

Persoalan Kajian 

1. Apakah kepentingan pasar besar dan bazar terhadap perkembangan aktiviti penduduk tempatan? 

2. Bagaimanakah pasar besar dan bazar membentuk place belongingness terhadap penduduk 

tempatan? 

3. Bagaimanakah tahap place attachment di antara penduduk tempatan terhadap pasar besar dan 

bazar? 

4. Bagaimanakah place connectedness boleh meningkatkan aktiviti penduduk sekitar? 

Skop Kajian 

Menentukan peranan pasar besar dan bazar sebagai identiti tempat bagi kajian kes Kampung 

Jawa. Pembolehubah bagi dimensi place attachment diukur. 

Batasan Kajian 

Pasar besar telah dirobohkan dan dipindahkan ke Melaka Sentral maka akan 

mempengaruhi responden dalam menjawab borang soal selidik kerana mereka tidak 

nampak lagi elemen berkenaan di depan mata mereka. 

Kajian Literatur 

Karakter dan „identity of place‟, tempat awam dan ruang awam, „placeness‟ dan 

„placelessness‟, dimensi bagi „place attachment‟ iaitu „identity‟,„memory‟, „satisfaction‟, 

„familiarity‟, „rootedness‟, „belongingness‟, „dependence‟, dan „connectedness‟. 

Pengumpulan Data 

 Data primer- menjalankan inventori tapak: 

tinjauan, soal selidik dan temubual. 

Data sekunder- mendapatkan maklumat 

daripada jurnal, buku, laporan dan artikel.   

Analisis, Penemuan, Perbincangan dan Kesimpulan 

P
er

in
g

k
a

t 
 1

 

Objektif – mengenalpasti faktor-faktor 

yang mempengaruhi placeness dan 

placelessness bagi pasar besar dan 

bazar di Kampung Jawa, Melaka. 

 

Matlamat – mengetahui kepentingan 

pasar besar dan bazar dalam 

mempromosikan identiti tempat bagi 

penduduk penduduk tempatan dalam 

bandar bersejarah Melaka. 

 

Matlamat dan Objektif Kajian 

 

P
er

in
g

k
a

t 
 2

 

- Pasar besar dan bazar merupakan elemen fizikal tradisional bagi Kampung Jawa 

- Kepentingan ciri fizikal dan kualiti sosial bagi pasar besar dan bazar 

- Pasar besar dan bazar sebagai tempat awam 

- Perubahan yang berlaku terhadap pasar besar dan bazar mengubah imej Kampung Jawa 

P
er

in
g

k
a

t 
 3

 
P

er
in

g
k

a
t 

 4
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1.10 Struktur Disertasi 

 

Struktur disertasi penting untuk memudahkan pembaca untuk mengikut aliran 

kajian ini. Laporan ini dibahagikan kepada empat bab sepertimana dibincangkan 

seperti berikut: 

 

i. Bab 1: Pendahuluan 

 

Bab pendahuluan ini akan menekankan latar belakang kajian yang disokong 

oleh pernyataan masalah, lopong kajian, mengenalpasti matlamat dan objektif 

kajian, persoalan kajian, skop kajian dan batasan dalam menjalankan kajian. 

Di samping itu, penerangan ringkas mengenai kaedah kajian beserta dengan 

carta alir kaedah kajian. 

 

ii. Bab 2: Kajian Literatur  

 

Bab ini adalah untuk mengkaji dan menerangkan teori berkenaan dengan topik 

kajian melalui kajian terdahulu yang terkini dan merujuk kepada sumber 

sekunder seperti jurnal, buku, laporan dan artikel. Kesemua kajian literatur ini 

akan membantu dalam menentukan definisi dan konsep serta perbezaanya 

seperti „placeness‟ dan „placelessness‟, „place identity‟ dan „identity of place‟, 

tempat awam dan ruang awam. Selain daripada itu, bab ini juga akan 

menerangkan tentang pembolehubah-pembolehubah yang akan digunakan di 

dalam bab berikutnya iaitu „place attachment‟, „place memory‟, „place 

connectedness‟, „place dependence‟, „place belongingness‟, „place 

rootedness‟ dan „place satisfaction‟, dan „place familiarity‟.  

 

iii. Bab 3: Metodologi Kajian 

 

Kajian kes yang dijalankan untuk menjalankan kajian ini ialah Kampung 

Jawa, Melaka yang mempunyai dua elemen fizikal yang penting iaitu pasar 

besar dan juga bazar. Kajian lapangan dijalankan untuk mengumpul data 

primer menerusi pemerhatian, borang kajiselidik dan juga temubual. Data ini 

membantu untuk bahagian analisis, penemuan dan perbincangan. 
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iv. Bab 4: Analisis, Penemuan, Perbincangan dan Kesimpulan 

 

Di dalam bab empat, data yang diperolehi akan dianalisis dan akan digunakan 

bagi tujuan perbincangan. Analisis terhadap data quantitatif (borang 

kajiselidik) dan data kualitatif (temubual) serta pemerhatian (gambar interaksi 

penduduk terhadap elemen) akan dapat menjelaskan faktor „placeness‟ atau 

„placelessness‟ di kawasan kajian. Bab ini juga akan dimasukkan bahagian 

kesimpulan untuk merumuskan keseluruhan hasil kajian. Implikasi daripada 

teori, penemuan dan perbincangan akan diterjemahkan di dalam kesimpulan 

mengenai pembolehubah-pembolehubah yang digunakan dalam menentukan 

tahap „place attachment‟ kawasan kajian. 

 

 

 

1.11 Kesimpulan 

 

Secara kesimpulannya, kajian ini amat penting bagi pemeliharaan „place 

identity‟ yang juga boleh memainkan peranan sebagai mekanisma di dalam 

pendidikan masyarakat Malaysia khususnya para pelajar dan penyelidik. Pelbagai 

ilmu yang boleh diperolehi dari mengkaji dan memahami situasi masyarakat tempatan 

yang mempunyai hubungan yang unik dengan elemen-elemen yang terdapat di 

bandar-bandar terutamanya bandaraya bersejarah. Bab seterusnya adalah berkenaan 

kajian literatur yang merangkumi aspek definisi serta konsep tempat, karakter dan 

„identity of place‟, „placeness‟ dan „placelessness‟ serta struktur teori  bagi „place 

attachment‟ yang menyumbang kepada identiti sesuatu tempat.  
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